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OBIETTIVI FORMATIVI E RISULTATI DI APPRENDIMENTO ATTESI »

Acquisire consapevolezza sui termini che contribuiscono alla definizione di Brand e Brand Design. Conoscenza e
approfondimento del processo e delle tecniche usate per impostare una strategia di creazione del brand e la traduzione delle
informazioni ottenute in comunicazione visiva del Brand.

Mettere in pratica le tecniche acquisite creando un brand da zero, per consolidare le conoscenze di base su un progetto
realistico o vero.

APPORTO SPECIFICO AL PROFILO PROFESSIONALE / CULTURALE »

La conoscenza e posteriore consapevolezza della costruzione e progettazione della strategia di un brand, dal punto di vista
design, contribuisce ad dare I'importanza alla progettazione da un punto di vista olistico di un prodotto di design in gen-
erale.

PREREQUISITI RICHIESTI »
L'alunno dovra avere conoscenze indispensabili: base del design - teoria del colore, psicologia del colore, uso delle tecnologie
di progettazione grafica- e conoscenze utili conoscenze come I'estetica e la storia dell’arte.

CONTENUTI DELLINSEGNAMENTO »
Teoria sul Brand e Branding, tecniche per la costruzione del Brand (modelli) ed esercitazioni con le tecniche imparate, analisi di
brand esistenti, Brand Identity

ARGOMENTI »

Concetti base, modelli di identita del brand, Business Model, Personas, Processo creativo e concept, Design Strategy
(modello Carmi e Ubertis) Brief, Naming, mission, visione e proposta di valore, tipi di brand, responsabilita sociale,
emozioni e neuroscienze.

METODI DIDATTICI »

Lezioni frontali per gli argomenti teorici: supportate da fotografie, video e condivisione in classe (e aula virtuale)

Tecniche usate per il Design Thinking per elaborare: concetti, brainstorming, prendere decisioni.

Lavoro e presentazioni di gruppo: per risolvere problemi, attraverso la condivisione, la critica costruttiva e la elaborazione di
opinioni.
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NOVARA - A.A. 2021/2022 Meod. AC 8512 -1


https://moodleno.aba-acme.it/mod/page/view.php?id=16647#obiettivi
https://moodleno.aba-acme.it/mod/page/view.php?id=16647#apporto
https://moodleno.aba-acme.it/mod/page/view.php?id=16647#prerequisiti
https://moodleno.aba-acme.it/mod/page/view.php?id=16647#contenuti
https://moodleno.aba-acme.it/mod/page/view.php?id=16647#argomenti
https://moodleno.aba-acme.it/mod/page/view.php?id=16647#metodi
https://moodleno.aba-acme.it/mod/page/view.php?id=16647#bibliografia

